
Marketingwürfel

Moment… sollten Sie Ihr Marketing 
eigentlich dem Zufall überlassen? 
Besser nicht. Eine gut durchdachte 
Strategie sollte die stabile Basis 
darstellen. Von der aus können Sie 
dann Ausflüge unternehmen und 
sich inspirieren lassen. 

Wir unterstützen gerne – sowohl 
bei der Basisarbeit, als auch bei 
der Inspiration!
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Gibt es einen 
Austausch zwischen 

Marketing, Vertrieb und 
Fachabteilungen?

Stakeholder

Versorgen Sie die 

Presse m
it Neuigkeiten? 

Feiern Sie Ihre Erfolge?

Öffentlichkeitsarbeit
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